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	Фамилия, И.О. лектора, ученое звание, ученая степень 
	Лешко В.Н., к.э.н., доцент

	Дисциплина - предшественник 
	Организация и технология торговли

	Содержание дисциплины по выбору студента
	Маркетинг как концепция рыночного управления. Маркетинговые исследования в торговле. Маркетинговая информационная система (МИС). Исследование среды маркетинга. Маркетинговые исследования товаров.
Маркетинговые исследования поведения потребителей.
Анализ товарная политики. Анализ ассортиментной политики. Изучение цен. Маркетинговые исследования каналов товародвижения. Исследование коммуникационной политика торговой организации.
Изучение маркетинговых стратегий.
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3. Беляевский, И.К. Маркетинговое исследование: информация, анализ, прогноз: учебное пособие / И.К. Беляевский. - Москва: Финансы и статистика, 2001. - 319 с.
4. Бороденя, В.А. Маркетинговые исследования / В.А. Бороденя. – Минск: БГЭУ, 2003. – 94 с.
5. Чечиль, Г.А. Маркетинговые исследования / Г.А. Чечиль. – СПб.: Питер, 2003. – 748 с.

	Язык обучения
	Русский 

	Требования к изучению дисциплины (при их наличии)
	- знания содержания и специфики комплекса маркетинга в торговле, методов управления им.
- навыки проведения кабинетных и полевых маркетинговых исследований осуществления сегментации целевых рынков по различным признакам, анализа и планирования ассортимента.
- навыки разработки маркетинговых прогнозов.
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	маркетинга



