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	3,4/
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	Фамилия, И.О. лектора, ученое звание, ученая степень 
	Медведева Н.С., к.э.н., доцент

	Дисциплина - предшественник 
	Маркетинг, Управление маркетингом 

	Содержание дисциплины по выбору студента
	Маркетинговые исследования : цели, задачи, особенности. Особенности   маркетинговой среды. Исторические этапы развития международных маркетинговых исследований. Основные этапы проведения маркетинговых исследований. Информационное обеспечение маркетинговых  исследований. Методика проведения маркетинговых исследований. Исследование особенностей функционирования рынков. Исследование иностранного рынка. Организация исследований на внутреннем и внешних рынках.

	Рекомендуемая литература
	Багиев Г.Л. Методы получения и обработки маркетинговой информации. СПб., 
Черчилль Г., Якобуччи. Маркетинговые исследования. 8-е изд. СПб.: Изд. Дом «Нева»

	Язык обучения
	Русский 

	Требования к изучению дисциплины (при их наличии)
	 Необходимо ЗНАТЬ основной понятийный аппарат (глоссарий) в области маркетинговых исследований; классификацию маркетинговых исследований; классификацию источников и видов информации для проведения маркетинговых исследований; содержание процесса проведения маркетинговых исследований; процесс и технологию методов сбора информации; модели организации проведения маркетинговых исследований.
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	Маркетинга


