I ступень получения высшего образования

Краткое описание учебной дисциплины по выбору студента
«Межфирменный маркетинг»
	Название учебной дисциплины /специализированного модуля/ по выбору студента
	Межфирменный маркетинг

	Специальность (специализация)

	специальность 1-26 02 03 «Маркетинг»

	Курс 
	3/ ДФО; 3/ЗФО

	Семестр 
	6

	Кол-во аудиторных часов
	ДФО - 102 аудиторных часа: 50 часов - лекции, 52 часов практические занятия
ЗФО – 22 часа: 10 часов – лекции, 12 часов – семинарские занятия

	Трудоемкость учебной дисциплины в зачетных единицах
	6 з.е. 
экзамен

	Фамилия, имя, отчество лектора, ученое звание, ученая степень 
	Подобед Наталья Александровна, кандидат экономических наук, доцент

	Учебная дисциплина - предшественник 
	Модуль «Маркетинг в отраслях и сферах деятельности»


	Содержание учебной дисциплины по выбору студента
	Сущность и особенности межфирменного маркетинга. Рынок В2В и методика определения его емкости. Маркетинговые исследования на рынке В2В. Управление ассортиментом товаров и услуг производственного назначения. Продвижение товаров и услуг на рынке В2В. Маркетинг организаций по добыче и производству сырья и материалов. Маркетинг в строительстве и торговле объектами недвижимости.

	1. Рекомендуемая литература
	2. Кохно, П. А. Драйверы промышленного роста / П. А. Кохно, А. П. Кохно, А. А. Артемьев. – Тверь : Тверской государственный университет, 2022. – 290 с. – ISBN 978-5-7609-1695-2. – EDN ZWAPLD.

3. Петросян, А. Д. Управление и маркетинговые коммуникации в сфере внешней торговли / А. Д. Петросян, А. Н. Столярова. – Москва : Общество с ограниченной ответственностью "Русайнс", 2022. – 160 с. – ISBN 978-5-4365-9741-6. – EDN WBXCPI.

	Язык обучения
	русский

	Требования к изучению учебной дисциплины 
	Основной целью изучения учебной дисциплины «Межфирменный маркетинг» является формирование у студентов знаний, а также приобретение способностей самостоятельного исследования и практического использования инструментов маркетинга на рынке В2В. Для этого необходимо вооружить слушателей знанием теории и практики планирования, организации и оперативного управления маркетингом на рынке В2В, показать методические особенности изучения рынка средств производства, особенности товарной, ценовой, сбытовой и коммуникативной политики организаций, ориентированных на работу с организациями-покупателями.

	Кафедра, за которой закреплена учебная дисциплина 
по выбору студента
	Кафедра промышленного маркетинга и коммуникаций


