Краткое описание дисциплины «Маркетинг»
	Название дисциплины по выбору студента
	Маркетинг

	Специальность (специализация), для которой предлагается дисциплина по выбору 
	1-25 01 08 «Бухгалтерский учет, анализ и аудит (по направлениям)», 1-25 01 05 «Статистика»

	Ступень высшего образования 
	1

	Название магистерской программы 
	

	Курс обучения для ДФО
	2

	семестр обучения для ДФО
	3

	объем дисциплины/

количество кредитов
	54 / 2

	Фамилия, И.О. лектора, ученое звание, ученая степень 
	Бондаренко Г.А., к.э.н., доцент

	Дисциплина - предшественник 
	

	Содержание дисциплины по выбору студента
	Концепция маркетинга. Маркетинговые возможности. Поведение покупателей и потребителей. Товарная политика. Продвижение товаров. Распределение товаров. Ценовая политика. Управление маркетингом. 


	Рекомендуемая литература
	1. Акулич, И.Л. Маркетинг: учебник / И.Л. Акулич. – 7-е изд., перераб. и доп. –  Минск: Выш. шк., 2010. –  525 с.

Акулич, И.Л. Маркетинг : Практикум / И.Л. Акулич. –  Минск: Выш. шк., 2010. –  254 с. 

Котлер, Ф. Маркетинг менеджмент / Ф. Котлер. – СПб.: Питер, 2011. –- 816 с.  



	Язык обучения
	Русский 

	Требования к изучению дисциплины (при их наличии)
	

	Кафедра, за которой закреплена дисциплина по выбору студента
	Маркетинга


