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	Название дисциплины по выбору студента
	Информационное обеспечение маркетинговых решений

	Специальность (специализация), для которой предлагается дисциплина по выбору 
	1-81 02 03 Маркетинг

1-81 02 03 05   Международный маркетинг



	Ступень высшего образования 
	II

	Название магистерской программы 
	«Маркетинг» 

	Курс обучения для ДФО/ курс обучения для ЗФО
	1/1

	семестр обучения для ДФО/ семестр обучения для ЗФО
	2/1

	объем дисциплины/

количество кредитов
	50 /

	Фамилия, И.О. лектора, ученое звание, ученая степень 
	Голик В.С., к.э.н., доцент

	Дисциплина - предшественник 
	Маркетинг   
 

	Содержание дисциплины по выбору студента
	Основные  задачи информационного обеспечения  маркетинга. Виды маркетинговой информации.  Система маркетинговой информации. Методы сбора и обработки маркетинговой информации.   Структура, содержание и основные источ​ники маркетинговой информации.  Маркетинговые информационные системы.   Базы данных в маркетинге.  Информационное   обеспечение   изучения мировых товарных рынков.    Современные технологии в информационном обеспечении маркетинга.    Защита маркетинговой информации.

	Рекомендуемая литература
	Акулич, И.Л. Маркетинг взаимоотношений / И.Л. Акулич. – Минск: Вышэйшая школа, 2010. – 256 с.

Котлер, Ф. Маркетинг менеджмент. Экспресс-курс / Ф. Котлер. – СПб: Питер, 2012. – 480 с. 



	Язык обучения
	Русский 

	Требования к изучению дисциплины (при их наличии)
	Знание теоретических основ маркетинга

	Кафедра, за которой закреплена дисциплина по выбору студента
	Маркетинга


