Краткое описание дисциплины «Управление ценами» 

	Название дисциплины по выбору студента
	Управление ценами

	Специальность (специализация), для которой предлагается дисциплина по выбору 
	1-26 81 05 Маркетинг

	Ступень высшего образования 
	II

	Название магистерской программы 
	«Маркетинг»

	Курс обучения для ДФО/ курс обучения для ЗФО
	1/1

	семестр обучения для ДФО/ семестр обучения для ЗФО
	2/1

	объем дисциплины/

количество кредитов
	50 /2

	Фамилия, И.О. лектора, ученое звание, ученая степень 
	Полещук Н.А., к.э.н., доцент

	Дисциплина - предшественник 
	Ценовая политика



	Содержание дисциплины по выбору студента
	Роль и место цены в деятельности организации. Современные методы определения цен на предприятии. Управление ценами и ценностью в организациях

	Рекомендуемая литература
	Герасименко, В.В. Ценовая политика фирмы / В.В. Герасименко. – М.: Инфра-М, 2009. – 422 с.
Лысова, Н.А. Управление ценами: учеб. пособие / Н.А. Лысова, Л.Ф. Чернева. – М.: КНОРУС, 2006. – 200 с.
Саймон, Г. Эффективное ценообразование / Г. Саймон, Р. Долан. – М.: Экзамен, 2005. – 416 с.

	Язык обучения
	Русский 

	Требования к изучению дисциплины (при их наличии)
	Знания основ ценообразования и факторов, определяющих уровень и динамику цен. Навыки анализа, прогнозирования и формирования цен. Знания основных ценовых стратегий и тактических приемов ценообразования

	Кафедра, за которой закреплена дисциплина по выбору студента
	маркетинга


