Краткое описание дисциплины «Формирование ассортиментной, ценовой политики»
	Название дисциплины по выбору магистранта
	Формирование ассортиментной, ценовой политики   

	Специальность (специализация), для которой предлагается дисциплина по выбору 
	1-25 81 09 «Коммерческая деятельность»

	Ступень высшего образования 
	II

	Название магистерской программы 
	Торговое дело, Международная  торговля

	Курс обучения для ДФО/ курс обучения для ЗФО
	I

	семестр обучения для ДФО/ семестр обучения для ЗФО
	1/1,2

	объем дисциплины/

количество кредитов
	26 / 3,5

	Фамилия, И.О. лектора, ученое звание, ученая степень 
	Ерчак А.И., к.э.н., доцент

	Дисциплина - предшественник 
	Экономическая стратегия организации

	Содержание дисциплины по выбору студента
	Цель преподавания дисциплины заключается в углублении теоретических и практических знаний в области создания и реализации механизма управления ассортиментом и ценовой политики торговой организации.

	Рекомендуемая литература
	Грант, Р. Современный стратегический анализ, 5-е изд. / Р. Грант. –      Спб.: Питер, 2008. – 560 с 
Липсиц И.В. Ценообразование. Управление ценообразованием в организации. Учебник/ И.В. Липсиц- Москва. Экономисть 2009-448 с. 

Тарасевич В.М. Ценовая политика предприятия. СПб. Питер. 2010 

Томпсон-мл., А. А. Стратегический менеджмент: концепции и ситуации для анализа, 12-е изд. / А. А.Томпсон-мл., Дж. Стрикленд. – М. «Вильямс», 2006. –  928 с. 


	Язык обучения
	Русский

	Требования к изучению дисциплины (при их наличии)
	· Уметь исследовать конъюнктуру рынка потребительских товаров и услуг, выявить новые потребности для удовлетворения, которых требуются меры по изменению ассортиментной политики торговой организации; оценивать целесообразность, возможности, готовность торговой организации к изменению ассортиментной политики; подобрать необходимую информацию для разработки бизнес-проекта по управлению ассортиментом; разработать бизнес-проект управления ассортиментом; определить методы стимулирования и активизации реализации бизнес-проекта управления ассортиментом (работа с поставщиками, в торговом зале, с покупателями, общественностью); разработать (изменять) ценовую политику, при которой будет обеспечена реализация бизнес-проекта; анализировать ход реализации бизнес-проекта и определять его эффективность.

	Кафедра, за которой закреплена дисциплина по выбору студента
	Экономики торговли


