Краткое описание дисциплины «Бренд-менеджмент» 

	Название дисциплины по выбору студента
	Бренд-менеджмент

	Специальность (специализация), для которой предлагается дисциплина по выбору 
	1-26 81 05 Маркетинг



	Ступень высшего образования 
	II

	Название магистерской программы 
	«Маркетинг» 

	Курс обучения для ДФО/ курс обучения для ЗФО
	1/1

	семестр обучения для ДФО/ семестр обучения для ЗФО
	1/1

	объем дисциплины/

количество кредитов
	30 /

	Фамилия, И.О. лектора, ученое звание, ученая степень 
	Крылова Е.Г., к.э.н., доцент

	Дисциплина - предшественник 
	Маркетинг

	Содержание дисциплины по выбору студента
	Сущность и значение брендинга. Содержание понятия «бренд» и классификация брендов  Индивидуальность бренда. Создание  и продвижение бренда. Создание  и продвижение бренда. Управление брендами. Марочный капитал

	Рекомендуемая литература
	Аакер, Д.; Йохимштайлер Э. Бренд-лидерство: новая концепция брендинга/ Д. Аакер, Э. Йохимштайлер. – М.: Изд. Дом Гребенникова, 2003. - 380 с.

Аакер, Дэвид А. Стратегия управления портфелем брендов/ Д. Аакер. - М.: Изд. Дом Гребенникова, 2008. -  592 с. 

Старов, С.А. Управление брендами.Учебник/ С.А Старов. - СПб.:Изд. «Высшая школа менеджмента», 2010. – 500 с.



	Язык обучения
	Русский 

	Требования к изучению дисциплины (при их наличии)
	Иметь навыки разработки  концепции брендинга предприятия;  простейшего графического дизайна  логотипов; выбора фирменных шрифтов и орнаментов; разработки фирменных названий,  слоганов и миссий; разработки концепции  индивидуального рекламного креатива и    дизайна; принятия управленческих решению по ребрендингу.



	Кафедра, за которой закреплена дисциплина по выбору студента
	Маркетинга


