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	Содержание дисциплины по выбору студента
	Стратегический маркетинг в современных организациях. Актуальные системы и модели управления организациями: роль маркетинга. Стратегические задачи маркетинга в организации. Бизнес-модели, ориентированные на клиента. Внутренний маркетинг. Концепция КСО. Управление стратегическим маркетингом. Маркетинговое планирование в системе бизнес-планирования. Понятие и элементы маркетинговых стратегий. Организация стратегического маркетинга. Централизация и децентрализация в разработке и реализации маркетинговых стратегий. Межфункциональная координация и взаимодействие в разработке и внедрении маркетинговых стратегий. Корпоративный маркетинг. Контроль и контроллинг в стратегическом маркетинге. Методы и приемы в стратегическом маркетинговом планировании. Подходы проектного менеджмента в разработке маркетинговых стратегий. Система сбалансированных показателей в маркетинговом планировании. Матричные методы в выборе стратегий развития компании. Маркетинг-аудит. Система маркетинг-аудита. Вторичные и первичные исследования как основа маркетинг-аудита. Направления, приемы оценки эффективности внутреннего и внешнего маркетинга компании. Программные продукты, базы данных в построении системы маркетинг-аудита. От сегментации к индивидуализации. Модели сегментации рынка. Макро- и микросегментация. Сегментация промышленного и потребительского рынка: современные подходы. Роль современных аналитических инструментов и систем в индивидуализации и клиентоорентированности. Позиционирование vs брендинг. Процесс позиционирования. Архитектура бренда, атрибуты бренда в позиционировании. Мировой и отечественный опыт позиционирования брендов. Конкурентная стратегия компании. Типы конкурентных стратегий в практике зарубежных и отечественных компаний. Перспективы конкурентной разведки. Конкурентные преимущества: понятие, современные пути создания и удержания. Стратегические решения в товарной политике и пути их реализации. Ассортиментные стратегии компании. Инновационные стратегии компании. Стратегии компании в области брендинга. Стратегические решения в политике распределения и пути их реализации. Стратегические решения в коммуникационной политике . Рекламные стратегии компаний. Стратегии в политике стимулирования продаж. Стратегии в построении эффективной системы личных продаж. PR-стратегии. Стратегические решения в ценовой политике 

	Рекомендуемая литература
	Кумар. Н. Маркетинг как стратегия. – М.: Издательство «Претекст», 2008.

Маркетинговые стратегии роста прибыльности и стоимости бизнеса. Практика крупных российских компаний / Под ред. А.А. Браверманна; НО «Ро. Ассоциация маркетинга». – М.: ЗАО «Издательство «Экономика», 2006.

Уолкер-младший, О. Маркетинговая стратегия. Курс МВА / О. Уолкер-мл. и др. – М.: Вершина, 2006.
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	Русский 

	Требования к изучению дисциплины (при их наличии)
	Владение инструментами прогнозирования, статистического анализа

	Кафедра, за которой закреплена дисциплина по выбору студента
	Маркетинга


