Краткое описание дисциплины  «Интеллектуальный анализ данных в маркетинговых исследованиях»  

	Наименование дисциплины:
	Интеллектуальный анализ данных в маркетинговых исследованиях  

	Специальность (специализация), для которой предлагается дисциплина по выбору 
	1-26 02 03 «Маркетинг»


	Ступень высшего образования 
	II

	Курс обучения для ДФО/ курс обучения для ЗФО
	1/2

	Семестр обучения для ДФО/ семестр обучения для ЗФО
	2/3

	объем дисциплины/

количество кредитов
	56/3

	Фамилия, И.О. лектора, ученое звание, ученая степень 
	Шутилин В.Ю., доцент, к.э.н.

	Дисциплина - предшественник 
	Маркетинговые исследования

	Содержание дисциплины по выбору студента
	Методологические основы ИАД в маркетинговых исследованиях. Сущность ИАД, основные задачи интеллектуального анализа данных по типам производимой информации. Процесс интеллектуального анализа данных. Выявление закономерностей в маркетинговых исследованиях. Прогностическое моделирование. Анализ исключений. Основные технологии ИАД. Технология визуализации и k-средних. Статистическая технология. Интегрированные технологии. Нейросетевые системы в ИАД. Распознавание образов. Кластеризация данных. Аппроксимация функций. Предсказание. Оптимизация. Основные понятия теории искусственных нейронных сетей. Конструирование и обучаемые сети. Прогнозирование в маркетинговых исследованиях с использованием нейросетей. Генетические алгоритмы в маркетинговых исследованиях. Основные определения и свойства. Процесс работы генетического алгоритма. Показатели эффективности и устойчивости его работы. Нечеткая логика в маркетинговых исследованиях.  Лингвистические переменные. Метод анализа иерархий. Документальные информационно-поисковые системы в маркетинговых исследованиях.  Системы, основанные на знаниях. Логическая и продукционная модели представления знаний. Фреймова модель. Семантические сети. Экспертные системы. Структурный анализ систем. Анализ устойчивости систем. Пакеты, предназначенные для моделирования систем в маркетинговых исследованиях.

	Рекомендуемая литература
	Баин, А.М. Современные информационные технологии систем поддержки принятия решений / А.М. Баин – М.: ИП «Форум», 2009.

Паклин, Н.Б.  Бизнес-аналитика: от данных к знаниям / Н.Б. Паклин, В.И. Орешков – СПб: Изд. Питер, 2009.

	Язык обучения
	Русский

	Требования к изучению дисциплины (при их наличии)
	-

	Кафедра, за которой закреплена дисциплина по выбору студента
	Промышленного маркетинга и коммуникаций

	Дополнительная информация
	Дисциплина методически обеспечена: имеется текст лекций, ЭУМИ, другие методические материалы для учебного процесса
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