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	Введение. Кросс-культурные коммуникации» как новое научное направление и образовательная дисциплина. Методика исследований кросс-культурных коммуникаций в экономике и политике. Теоретические основания изучения кросс-культурной коммуникации. Основные принципы и понятия теории коммуникации. Теория коммуникации: проблема нормативности кросс-культурного диалога. Теория коммуникации: проблемы коммуникативного поведения в культуре. Коммуникативный процесс как семиозис. Нарратив как форма самоописания и способ структурирования культурного опыта. Типологизация культур в исследованиях кросс-культурных коммуникаций в экономике и туризме. Кросс-культурные коммуникации в экономике и туризме в условиях культурной вариативности современного мира. Специфика экономики и коммуникативных моделей Запада. Северная, Центральная и Восточная Европа: условия формирования коммуникативных моделей. Проблемы кросс-культурного взаимодействия с миром ислама. Особенности кросс-культурных коммуникаций в экономике и туризме с представителями синического культурного круга. Специфика кросс-культурной коммуникации с представителями индуизированных государств. Особенности формирования коммуникативной модели Латинской Америки. Модели развития и модели коммуникации Тропической Африки и Океании.
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